A

ALFREDO

KELLER

y ASOCIADOS

Consultoria en Asuntos Publicos

Escenarios Politicos de Opinion Publica
A

Perspectivas Conindustria 2010
I\

3 de Noviembre de 2009



— %

En los ultimos cinco ainos
Nno se percibe ningun cambio
positivo en la calidad de la vida sino,
mas bien, un deterioro progresivo
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La situacion de la pobreza [ A
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La situacion de la corrupcidn '5
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La situacion del costo de la vida
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La situacion de la economia
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La situacidon de la delincuencia
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En los ultimos diez anos
también se han deteriorado
progresivamente
las libertades publicas
y se ha intentado ideologizar
a la sociedad con poco éxito



Ubicaciones ideologicas

Disonancia ideologica
en el liderazgo de Chéavez

lzquierda
Radical
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Como se describe la 34
gente a si misma -
lzquierda

Radical
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Como describe la gente
a Chavez
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KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opiniéon Publica, n = 1.200, 1er. Trimestre 2009 10



ldeologia 'y Chavismo
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KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opiniéon Publica, n = 1.200, 1er. Trimestre 2009
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El estudio descubre que existe una
correlacion casi perfecta en las maneras
como los electores se autodefinen

segun se trate de ubicarse en el continuo
chavismo-antichavismo o en el continuo
izquierda-derecha.

Se puede concluir, pues, que en Venezuela,
hoy en dia, las posiciones ideoldgicas no
son tales sino que responden a la definicidén
gue de ellas hace el presidente Chavez a
quien consideramos “variable indepen-
diente” en esta ecuacion.

Esto explicaria por qué los simpatizantes
de AD y UNT, por ejemplo, se autodefinen
como de “derecha”.

No existe “ideologia de izquierda”.

Sélo existe “chavismo”.

Tampoco hay “derecha” ni “centro”

pues lo que priva es estar contra
0 excluirse de la polarizacion.
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Estado actual del “mapa de las libertades” "
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VENEZUELA: la década Chavez

100 Mientras mas avanza Chéavez
@ hacia su proyecto del
20 “socialismo del Siglo XXI” (més
controles) mas se demandan
80 . -
las libertades publicas en el
70 ambito politico y econdémico.
60
Libertad
Politica El estudio dgmuestr_a que el 43%
40 de la poblacion prefiere ambos
tipos de libertad mientras que
30 solo el 25% de la poblacién prefiere
control estatal tanto en la
20 economia como en la politica.
Contraria a la libertad, pues, esta
10

solo una cuarta parte del pais.
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KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opinién Publica, n = 1.200, 1er. Trimestre 2009 12



El “mapa de las libertades” en los partidos politicos h
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KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opiniéon Publica, n = 1.200, 1er. Trimestre 2009
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Quienes adhieren a partidos
politicos de oposicion tienen
las posturas mas firmes en
torno alalibertad.

@ Un Nuevo Tiempo N

. Primero Justicia
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O Accién Democratica
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La Oposicion tiene un par de dilemas
clave para derrotar a Chavez:

1) ¢Coémo convertir la mayoria en voto?

2) ¢Poner el acento en las libertades
democraticas o en el deterioro de la
calidad de la vida?



El deslizamiento de la Oposicidn

Chavez desconoce el resultado Chavez desconoce el
del referendo constitucional resultado de las elecciones
del 2/12/2007 regionales de Nov. 2008
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KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opinién Publica, n = 1.200, 3er. Trimestre de 2009
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Quienes se identifican como
opositores pierden musculo de
manera sostenida desde hace
siete trimestres, a partir de su
victoria en el referendo
constitucional del 2/12/2007.

En este periodo se ha hecho
presente laidea de que puede
ser inutil ganarle elecciones al
oficialismo porque aun perdiendo
impone su voluntad, algo que se
reflejé también después de las
elecciones de gobernadores 'y
alcaldes en noviembre 2008.

El riesgo de esta pérdida de tono
muscular es que se concluya que
no vale la pena enfrentarse al
régimen a traves de elecciones.

15



KELLERY Asoc.:

Las razones de la “neutralidad”

(SOLO PREGUNTADO A LOS “NEUTRALES")

¢,Cudl de los siguientes motivos es el mas importante para que Ud.
no se considere ni chavista ni antichavista?

(opciones cerradas de respuesta)

14 Antichavistas
E Neutrales

M Chavistas Es mas seguro no

29 B meterse en ese lio

No le gustan ni Chavez
ni los lideres
opositores

35 Leinteresa poco la
politica

:: w
g

Otras razones

Ns/Nc

Estudio Nacional de Opinién Publica, n =1.200 , 3er. Trimestre de 2009
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Preferencia por Chavez vs. “cualquier otro” "
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Si en estos momentos hubiera nuevas elecciones para elegir al Presidente
de la Republica, ¢votaria por Hugo Chavez o por cualquier otro candidato?
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¢, Como derrotar a Chavez?
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¢,Cual de estas cosas haria que la oposicion se convierta en una fuerza politica
capaz de ganarle a Chavez: un lider fuerte que una a la oposicién, una mejor
propuesta politica y econdémica o que Chavez fracase por no resolver los problemas?
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KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opiniéon Publica, n = 1.200, 1er. Trimestre de 2009
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La “agenda” que debieratener la Oposicion
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¢, Sobre cudl de los siguientes temas es mas importante que haga propuestas

un lider de la oposicién en estos momentos?

(se leen las alternativas de respuesta)

[

Problemas de
pobreza,
inseguridad, etc.

unidad de la

Organizacion de la
|-
oposicion

Defensa de
gobernadores y 7
alcaldes

0 10 20 30 40 50 60 70

En la Segmentacion Politica
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Otros temas: 4%; Ns/Nc: 5%

KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opinién Publica, n = 1.200, 2do. Trimestre de 2009
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Demandas a la Oposicidn

¢,Cudl debe ser el objetivo mas importante

de esa Mesa de la Unidad Democratica?
(respuestas por opciones cerradas)

Hacer propuestas para el pais

_ Chavistas

16
Escoger a los candidatos -

— L
Fijar la estrategia del conjunto

Neutrales

Las tres

Otros: 1%; Ns/Nc: 7% Opositores

KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opinién Publica, n = 1.200, 3er. Trimestre de 2009 20



La Unidad
de la Oposicion

(alternativas para
la discusion)



Adhesion alos partidos politicos "
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Adhesion partidista: sumatoria de la militancia mas la simpatia

42

Partidos Oficialistas Independientes

s T 1 . 5

Un Nuevo Tiempo Primero Justicia AD Copei |
MAS
Proyecto
_ ABP
/ B Socialdemdcratas Venezuela

Podemos

B Socialcristianos

Wizquierda

KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opinién Piblica, n = 1.200, 3er. Trimestre 2009 22



El aspiracional unitario para los partidos de Oposicion

Que los partidos PJ, COPEIl y PV

Que los partidos UNT, AD y ABP
se unan en uno solo de inspiracion
Socialdemécrata que podria llamarse
‘Democracia Social’

se unan en uno solo de
inspiracion socialcristiana
gue podria llamarse

‘Democracia Popular’
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Los partidos MAS y Podemos
debieran unirse ellos dos solos para
formar la ‘lzquierda Democrética’

o debieran unirse a los partidos de la

‘Democracia Social’
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KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opinién Publica, n = 1.200, 2do. Trimestre 2009
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Seleccion competitiva de los enclaves partidistas

Si se unen los partidos de Oposicion, ¢con cual se sentiria mas identificado:
Democracia Social de los socialdemocratas (UNT, AD, ABP); Democracia Popular de
los socialcristianos (PJ, COPEI, PV) o Izquierda Democratica (MAS y Podemos)?

KELLERY Asoc.:

Democracia Social 25

Democracia Popular _ 17

| :

Izquierda Democratica - 6

Depende de los lideres J 2

Con otros: 1%; Ns/Nc: 16%

Estudio Nacional de Opinién Publica, n =1.200 , 2do. Trimestre de 2009 24



¢, Como seleccionar candidatos?
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Las préoximas elecciones son el afilo que viene para elegir diputados a la Asamblea Nacional.
La Mesa de la Unidad Democratica de la oposicion dice que van a proponer una
lista Unica de candidatos. Como deben escoger a esos candidatos?
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Cuotas entre  Primarias Encuestas
partidos

Las tres: 5%; Otras: 2%; Ns/Nc: 9%

KELLERY Asoc.: Estudio Nacional de Opinién Publica, n = 1.200 , 2do. Trimestre de 2009
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¢, Como seleccionar candidatos? (datos preliminares)
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é¢De donde le gustaria ¢Como deberia ser
que procedan los candidatos el candidato presidencial
a diputados en 2010? de la oposicion en 20127
T T T T T T T T T T T T T T e - =TT T T T T T T T T T T T T T T T
Independientes _ 32 Con trabajo social _Ei3

Dirigentes sociales

De partidos politicos

Las tres a la vez H

De gremios y
sindicatos

Con experiencia de _ 2
gobierno
Con liderazgo -
politico

14

De todos ellos: 11%; Ns/Nc: 12% De otro tipo: 1%; Ns/Nc: 7%

KELLERY Asoc.: Estudio Nacional de Opinién Publica, n = 1.200 , 4to. Trimestre de 2009 (datos preliminares)
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Conclusion

La Oposicion a Chavez
tiene una gran oportunidad
electoral que pasa por dos

condiciones politicas:

1) Reencontrarse con la
agenda de prioridades populares

2) Presentar una plataforma
unitaria con figuras frescas
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Nota Metodoloqica:

Todas las encuestas mencionadas
se basan en una muestra aleatoria,
representativa de la poblacién de

conglomerados urbanos de mas de
20 mil habitantes.
El tamafio de estas muestras es de
1.200 casos para un error muestral
de +/- 2.89%.

Contactos

Tfn-faxes: (+58-212) 258.0989 - 256.0389

WEB: http://www.alfredokeller.com
E-mail: infoaksa@gmail.com
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